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Czynniki wptywajace na wybor studiéw - Raport Newspoint

Newspoint przeprowadzit doktadng analize wpiséw w polskim internecie na
portalach i platformach social media, na przestrzeni catego 2018 roku, o tym, czym
sie kierowac¢ przy wyborze studiow. Analiza automatyczna zostata wzbogacona o
pogtebiong analize manualna. Do badania wykorzystano prébe n=1100 pasujacych
kryteriami postéw. Badano réwniez pte¢ autora komentarza czy publikacji, jego
status, date wpisu, preferowany rodzaj studiéw. Dodatkowo przebadano tez
zainteresowanie konkretnymi uczelniami.

Wszystkie wyszukane wpisy i komentarze (cechy szczegétowe) dotyczace opinii
internautéw na temat preferencji, jaki kierunek studiow wybrac udato sie pogrupowac i
przyporzadkowac do 7 nastepujacych gtéwnych kategorii (cechy ogdlne):

Wptyw otoczenia

Zawody/profesje/praca

Predyspozycje

Pomoc specjalistéw i doradcéw zawodowych
Marketing, PR i opinie o uczelni

Oferta programowa uczelni

Udogodnieniai koszty

Kategorie gtéwne obejmowaty najczesciej takie cechy szczegotowe:

WPLYW OTOCZENIA: tradycje rodzinne, ambicje rodziny, wptyw kolegow,
znajomych, opinii internetowych.

ZAWODY: prestiz przysztego zawodu, zarobki w zawodzie, tatwos¢ znalezienia pracy
w zawodzie.

PREDYSPOZYCIJE: zainteresowania i pasje, uzdolnienia, osobiste ambicje, charakter,
temperament i kompetencje kandydata.

DORADCY ZAWODOWI: pomoc doradcow zawodowych, testy predyspozycji
zawodowych.

MARKETING i PR: pomoc biura karier, opinia o uczelni, prestiz, decyzje pod wptywem
reklamy, marketingu, miejsce w rankingach uczelni.

OFERTA: oferta programowa, wybrany kierunek tylko na niektérych uczelniach,
poziom nauczania na uczelni, kontakty zagraniczne uczelni i mozliwosc¢ zagranicznych
stazy/praktyk, wyposazenie na uczelni, nowoczesne oprzyrzagdowanie, laboratoria,
komputery..., tatwosc¢ dostania sie, prog wejscia, liczba kandydatéw na 1 miejsce,
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tatwos¢ ukonczenia studiow, wielkos¢ uczelni, mozliwos¢ nauki jezykéw obcych,
studiowanie w obcym jezyku, lokalizacja uczelni.

UDOGODNIENIA: wysokos¢ czesnego, akademiki, koszty akademika, potrzeba
taczenia pracy ze studiami, elastycznos¢ planu zajeé.

INNE: najczesciej brak czynnika, ale wypowiedz dotyczyta innych wskazéwek.

5. KRYTERIA OGOLNE

Najistotniejsze cechy ogdlne przy wyborze studiow

-----------------------------------------------------------------------------
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Zdecydowanym liderem kategorii gtdwnych zostaty PREDYSPOZYCIJE, jakie posiada
kandydat (25,64%). Uzdolnienia, pasje i kompetencje s3 najwazniejszymi czynnikami,
ktére decydujg o wyborze studiéw. Na drugim miejscu uplasowata sie¢ OFERTA uczelni
(19,32%), niezwykle wazna cecha, na ktorg najczesciej ktadg nacisk marketerzy w
materiatach promocyjnych. Trzecia kategoria - ZAWODY - zebrata ponad 17,26% i w
wiekszosci poswiecona jest komentarzom dotyczacych pracy i zarobkom po danym
kierunku studiow. MARKETING | PR uczelni zajmuje czwartg pozycje (13,33%), co
pokazuje, ze tradycyjne reklamy, PR i wizerunek nie sg priorytetowym czynnikiem w
wyborze uczelni przez zainteresowanych. Rady rodzicow, przyjaciot oraz internautow
(wskazowki OTOCZENIA) nie maja tak duzej sity, jak mogtoby sie na pozér wydawac -
10,60% internautéw opiera na nich swéj wyboér.

Ciekawe wnioski wysnuto bez grupowania cech szczegoétowych w kategorie ogélne.
Zdecydowanym numerem jeden okazaty sie zainteresowania kandydata (prawie
19%). Na drugim miejscu znalazta sie tatwos¢ w znalezieniu pracy po studiach (prawie
12%) oraz trzecie to wptyw reklam i dziatan PR uczelni (niecate 10%). W oczach
kandydata konkretny kierunek studiéw wcigz ma bardzo silne korelacje z podjeciem
konkretnych profesji i zajat czwarte miejsce. Kolejna w rankingu oferta programowa
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wcigz petni wazna funkcje w kreowaniu swiadomosci o uczelniach i jest waznym
czynnikiem decydujacym o wyborze studiow.

7. KRYTERIA OGOLNE a PtEC

NAJISTOTNIEJSZE KRYTERIA OGOLNE PRZY WYBORZE STUDIOW WEDLUG P:CI
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Analiza Newspoint obejmowata tez kryteria wyboru w podziale na ptec¢
komentujacych. Najistotniejsze dla obu ptci byty predyspozycje i zainteresowania
kandydata. W obu przypadkach poza TOP 5 wypadt marketing uczelni, do ktérego
zachecaty gtéwnie wpisy, w ktorych rozréznienie ptci byto niemozliwe. U mezczyzn
zdecydowanie wiekszy nacisk ktadto sie na atrakcyjnos$¢ zawodu i zarobki po
ukonczeniu studidw, a duzo mniej istotna byta oferta programowa. U kobiet natomiast
oferta uczelni jest duzo wazniejsza.

Po wiecej informacji na temat cech szczegdétowych w podziale na pte¢, jakich autoréw
postéw rozrézniono i jakimi oni sie kierowali kryteriami, jaki byt rozktad publikacji w
czasie i ich zrodta, jaki byt buzz medialny o poszczegdlnych, czotowych uczelniach z
rankingu Perspektyw zapraszamy do pobrania petnego Raportu Newspoint:
https://blog.newspoint.pl/index.php/2019/05/28/czynniki-wplywajace-na-wybor-stud

iow-raport/
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